Relatorio de Vendas
49 Trimestre 2025

Dados e insights para autores independentes




O que e este relatorio?

Este relatorio traz um panorama das vendas de livros no quarto trimestre de 2025.

Com ele, voce vai entender:

«” Quais formatos venderam mais

«” Onde 0s leitores estao comprando livros impressos e digitais

«” Como esses dados podem ajudar na sua estrategia de publicacao




Por que esses dados sao importantes?

Entender quais canais de venda funcionam melhor para cada tipo de livro
ldentificar tendéncias do mercado editorial para autores independentes

Otimizar suas estrategias de publicacao e aumentar seu alcance

Quer vender mais? Entao confira os numeros do trimestre!
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Dica para os autores: Diversificar seus canais de venda aumenta seu alcance: alem das compras na propria plataforma,

livrarias de rua e internacionais estao ganhando forca — quanto mais ampla a distribuicao, maiores as chances de vender mais.
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Dica para os autores: Estar bem posicionado na Kindle faz diferenca: ela concentra metade das compras de eBooks,

entao capriche na capa, na descricao e nas palavras-chave para ganhar mais destague e vender mais.
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Dica para os autores: O impresso ainda e o carro-chefe das vendas, entao priorize a versao fisica — e mantenha

0 eBook como complemento para ampliar alcance e aproveitar o crescimento do digital.



Royalties pagos

©1.088.855,/5

“1.057.817,66

“1.049.932,27
©1.042.854,62

1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre

0 ultimo trimestre do ano foi o que mais gerou royalties pagos
aos autores - dado dentro da normalidade do periodo.



Livros publicados
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O ultimo trimestre costuma ser um periodo de alta em vendas e baixa em
publicacoes novas. Este ano de 2025, no entanto, o volume de livros publicados
manteve-se praticamente estavel, o que aponta para um cenario de crescimento



Aumento de vendas em
relacao ao tri anterior

11,27%

Cada trimestre do ano confirmou crescimento
em relacao ao trimestre anterior.
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Os precos medios de livros do Clube seguiram levemente
abaixo da media de mercado, embora uma alta tenha sido

detectada no ultimo trimestre.
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2025 foi 0 ano em que o Clube de Autores mais bateu recordes.

Foram 495% de crescimento de novos autores/ano, 38% de novos livros publicados

e 36,69% aumento em vendas. Nesta ultima categoria, a amplitude de distribuicao

se mostrou chave, permitindo que autores alcancassem novos mercados e atingissem
consumidores de nicho.

2026, portanto, ja abre com um ganho significativo de espaco para todos uma vez que essa
malha inteira @ cumulativa, tendendo a crescer anualmente, da mesma forma que os resultados.

Aproveite esses insights para potencializar sua estrategia de publicacao e alcancar mais leitores!




Quer mais dicas?

Acesse nosso blog e confira diversas dicas
e estrategias para escritores!
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